
Pagina | 1 

 

 
Acest proiect a fost finanțat cu sprijinul Comisiei Europene. Această comunicare reflectă numai punctul de 

vedere al autorului, iar Comisia nu poate fi trasă la răspundere pentru nicio utilizare a informațiilor conținute 

Acolo. Depunerea număr: 2019-1-PT01-KA204-060701 

 

 

 

Nume modul: Alfabetizare media 

Subiectul 3 Titlu: Manipularea mass-media 

Planul de lecție 4 – În căutarea manipulării mass-media 

Durata: 60 minute 

Scop 

Scopul principal al lecției este de a învăța despre tehnicile de 
manipulare a mass-mediei. 

Grup țintă 
Adulți (seniori) 

 

Instalație/ Echipament 

● Clasă 

● Acces la Internet 

● Computer/laptop 

● Proiector 

● Tablă 

 

Unelte/ Materiale 

● Coli A2 

● Marker Evidențiator 

● Note adezive 

● Fișa de lucru 1 

Activități principale 

 

1. Începerea întâlnirii: prezentarea temei și a modului de lucru - 

prezentări, discuții deschise  (5 minute) 

Diferite site-uri de știri, canale TV, ziare descriu adesea aceleași 
evenimente în moduri diferite. Merită să căutați cea mai fiabilă sursă 
de informații, acordând atenție distincției dintre fapte, comentarii și 
opinii. 
 

2. Sarcina 1: Discuții (10 minute) 

 

1.1. Ce caracteristici ar trebui să aibă mesajele de:  
• o natură informativă 

• Opinie 
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• Persuasiune 

• Manipulare? 

1.2 Notați cele mai importante caracteristici indicate de participanți. 
 

3. Sarcina 2:  Diferențe: Informare, opinie, mesaj convingător, 

manipulare (20 minute) 

 
2.1. Împărțiți participanții în 4 grupuri. 
Fiecare echipă trebuie să pregătească un mesaj media (3-4 propoziții 
– vezi Fișa 1)  privind alegerea unui nou președinte, mesajul trebuie 
să fie de natură: 

• Informare 

• Opinie 

• Convingere, 

• Manipulare. 

2.2. Rugați grupurile să prezinte rezultatele muncii lor. Încurajați 
comentariile și opiniile. 
 

4. Sarcina 3: Analiza unui mesaj media (15 minute) 

 
3.1. Participanții sunt împărțiți în 3 grupe. Sarcina lor este de a pregăti 
un poster care să conțină sfaturi despre obținerea informațiilor fiabile 
și obiective din partea mass-mediei. 
 

5. Sarcina 5:Concluzii (10 minute) 
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FIȘA DE LUCRU 1: Manipularea mass-mediei 

 

 

ALEGEREA UNUI NOU PREȘEDINTE - INFORMAȚII 
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FIȘA DE LUCRU 1: Manipularea mass-mediei 

 

  

ALEGEREA UNUI NOU PREȘEDINTE - OPINIE 
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FIȘA DE LUCRU 1: Manipularea mass-mediei 

 

 

ALEGEREA UNUI NOU PREȘEDINTE - MESAJ CONVINGĂTOR 
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FIȘA DE LUCRU 1: Manipularea mass-mediei 

 

  

ALEGEREA UNUI NOU PRESEDINTE - MANIPULARE 

 

 

 

 


