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Opis Moduğu

W ramach tego ÍÏÄÕčÕuczniowie ÂöÄäÂÁÄÁçpraktyki, które
ÐÏÚ×ÁÌÁÊäludziom na ÄÏÓÔöÐȟËÒÙÔÙÃÚÎäÏÃÅÎöi tworzenie lub
manipulowanie mediami. 'čĕ×ÎÙÍcelem tego ÍÏÄÕčÕjest
ËÓÚÔÁčÔÏ×ÁÎÉÅĢ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉseniorów na temat ×ÐčÙ×Õ
mediów. SeniorzyÚÏÓÔÁÎä×ÙÐÏÓÁŀÅÎÉw ÎÁÒÚöÄÚÉÁÐÏÍÁÇÁÊäÃÅ
im krytycznej analizie przekazów. -ÏÄÕčÂöÄÚÉÅÒĕ×ÎÉÅŀ
ÏÆÅÒÏ×Áçseniorom ÒĕŀÎÅÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉȟaby ÐÏÓÚÅÒÚÙçswoje
ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÅz mediami i pomóc im ÒÏÚ×ÉÊÁçÕÍÉÅÊöÔÎÏĢÃÉ
kreatywne w tworzeniu ×čÁÓÎÙÃÈprzekazów medialnych.
Uczniowie ze starszych ÐÏËÏÌÅďÚÁÐÏÚÎÁÊäÓÉöz ÒĕŀÎÙÍÉ
rodzajami informacji, aby móc ×ÙÂÒÁçnajbardziej wiarygodne
ľÒĕÄčÏinformacji, ÂöÄäpotrafili krytycznie je ÏÃÅÎÉçȟa ÔÁËŀÅ
Ú×ÉöËÓÚäÓ×ÏÊäĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçÚÁÇÒÏŀÅďȟjakieÎÉÏÓäzeÓÏÂänowe
media.



Kluczowe Symbole 

DEFINICJE

1 2 3

RADY DZIAĞANIA



Tematy
TEMAT 1

Rodzaje Ŧr·değ informacji i usğug  

TEMAT 2

Identyfikacja wiarygodnoŜci Ŧr·değ informacji 

TEMAT 3

Manipulacja mediami

TEMAT 4

UmiejňtnoŜĺ korzystania z medi·w a bezpieczeŒstwo 

w sieci 



TEMAT 1:  

Rodzaje Ŧr·değ informacji i 

usğug



Temat 1: Rodzaje Ŧr·değ informacji i 

usğug

STRESZCZENIE

Temat obejmuje ǊƽȍƴŜrodzaje
ȋǊƽŘŜƱinformacji i ǳǎƱǳƎΣaby pomóc
uczniom ǳǏǿƛŀŘƻƳƛŏjak bardzo
ƳƻƎŊōȅŏoneȊǊƽȍƴƛŎƻǿŀƴŜ. aƻȍƴŀ
tu ǿȅƳƛŜƴƛŏ: ƪǎƛŊȍƪƛ, encyklopedie,
czasopisma,bazy danych, gazety,
katalogibiblioteczneczyǊƽȍƴƻǊƻŘƴŜ
zasobyinternetowe.

Warto ǳǊƻȊƳŀƛŎƛŏwybór
ȋǊƽŘŜƱporad czy informacji.
²ŀȍƴȅƳaspektem jest
ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏǇƻǿȅȍǎȊȅŎƘ
ȋǊƽŘŜƱoraz ǇǊȊȅŘŀǘƴƻǏŏ
informacji.



Temat 1: Rodzaje Ŧr·değ informacji i 

usğug

+3)D½+!jestÎÏĢÎÉËÉÅÍinformacji w postacipismalub obrazów, zazwyczajÓËčÁÄÁÓÉöz wielu stron ÐÏčäÃÚÏÎÙÃÈrazem
i chronionych ÏËčÁÄËä. Jako obiekt intelektualny, ËÓÉäŀËÁjest prototypowo ËÏÍÐÏÚÙÃÊäo tak wielkiej ÄčÕÇÏĢÃÉȟŀÅ
wymagaznacznejinwestycji czasuna jej skomponowaniei jeszcze×ÉöËÓÚÅÊȟÃÈÏçnie tak ÒÏÚÌÅÇčÅÊȟinwestycji czasuna
jej przeczytanie. +ÓÉäŀËÉÍÏÇäÓËčÁÄÁçÓÉö×ÙčäÃÚÎÉÅz rysunków, rycin lub fotografii, ËÒÚÙŀĕ×ÅËlub lalekdo wycinania.
WËÓÉäŀÃÅfizycznejstrony ÍÏÇäÂÙçpuste lub ÍÏÇäÚÁ×ÉÅÒÁçabstrakcyjnyzestaw linii, aby×ÓÐÉÅÒÁçwpisy, w ËÓÉäŀÃÅ
rachunkowej,ËÓÉäŀÃÅÓÐÏÔËÁďȟËÓÉäŀÃÅautografów, notatniku, ÐÁÍÉöÔÎÉËÕlub szkicowniku. NiektóreËÓÉäŀËÉfizyczneÓä
wykonanez kartek ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÏgrubych i mocnych,abyÍÏÇčÙÐÏÄÔÒÚÙÍÙ×Áçinne fizyczneprzedmioty, jak albumy
lub albumy fotograficzne. +ÓÉäŀËÉÍÏÇäÂÙçrozpowszechniane w formie elektronicznej jako e-booki i w innych
formatach.

RADY: 
*ÅĢÌÉ ÃÈÃä 0ÁďÓÔ×Ï ÐÏÓÚÅÒÚÙç ×ÉÅÄÚö ÎÁ ÄÁÎÙ ÔÅÍÁÔȟ ÐÒÏÓÚö 
×ÚÉäç ÄÏ ÒöËÉ ËÓÉäŀËö É ÐÏĢ×ÉöÃÉç Ó×ĕÊ ÃÚÁÓ ÌÅËÔÕÒÚÅȢ 2ÏÄÚÁÊ 
ËÓÉäŀËÉ ÚÁÌÅŀÙ ÏÄ ËÏÎËÒÅÔÎÅÊ ×ÉÅÄÚÙȟ ËÔĕÒä ÚÁÍÉÅÒÚÁÊä 
0ÁďÓÔ×Ï ÚÄÏÂÙçȢ 
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usğug 

ENCYKLOPEDIAto praca referencyjna lub kompendiumÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÅpodsumowaniewiedzy ze wszystkichdziedzin,
lub z konkretnej dziedzinyczy dyscypliny. EncyklopediepodzieloneÓänaÁÒÔÙËÕčÙlub ÈÁÓčÁȟktóre ÃÚöÓÔÏÕčÏŀÏÎÅÓä
alfabetycznie×ÅÄčÕÇnazwÁÒÔÙËÕčĕ×ȟa czasami×ÅÄčÕÇkategorii tematycznych.(ÁÓčÁencyklopedyczneÓäÄčÕŀÓÚÅi
bardziej ÓÚÃÚÅÇĕčÏ×ÅÎÉŀte w ×ÉöËÓÚÏĢÃÉÓčÏ×ÎÉËĕ×. Ogólnie rzecz ÂÉÏÒäÃȟw ÐÒÚÅÃÉ×ÉÅďÓÔ×ÉÅdo ÈÁÓÅč
ÓčÏ×ÎÉËÏ×ÙÃÈ- które ÓËÕÐÉÁÊäÓÉöna informacjach ÊöÚÙËÏ×ÙÃÈo ÓčÏ×ÁÃÈȟtakich jak ich etymologia, znaczenie,
wymowa, ÕŀÙÃÉÅi formy gramatyczne - ÁÒÔÙËÕčÙencyklopedyczneÓËÕÐÉÁÊäÓÉöna informacjach merytorycznych
ÄÏÔÙÃÚäÃÙÃÈtematu wymienionegow tytule ÁÒÔÙËÕčÕ. EncyklopedieÍÏÇäÂÙçogólne i ÓÚÃÚÅÇĕčÏ×ÅɉÏÂÅÊÍÕÊäÃÅnp.
ÎÁÕËöȟsport lubÚ×ÉÅÒÚöÔÁɊ.

$:)!l!.)!ȡ 
0ÌÁÎ ÚÁÊöç Σ
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usğug

CZASOPISMOto publikacja periodyczna, drukowana na ÂčÙÓÚÃÚäÃÙÍi matowym papierze lub publikowana
elektronicznie (czasamiÏËÒÅĢÌÁÎÁjako magazyninternetowy). CzasopismaÓäzazwyczajpublikowane w regularnych
ÏÄÓÔöÐÁÃÈczasu i ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÒĕŀÎÏÒÏÄÎÅÔÒÅĢÃÉ. 3äone zazwyczaj finansowane z reklam, z ceny zakupu, z
ÐÒÚÅÄÐčÁÃÏÎÙÃÈsubskrypcjilub z kombinacji tych trzech. CzasopismaÍÏÇäÂÙçrozprowadzanezaÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ
poczty, poprzezÓÐÒÚÅÄÁŀw kioskach,ËÓÉöÇÁÒÎÉÁÃÈlub u innychsprzedawców,lub poprzezÂÅÚÐčÁÔÎäÄÙÓÔÒÙÂÕÃÊöw
wybranychpunktachodbioru.

RADY:
*ÅĢÌÉ 0ÁďÓÔ×Á ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁ ÄÏÔÙÃÚä ÊÁËÉÅÊĢ ËÏÎËÒÅÔÎÅÊ ÄÚÉÅÄÚÉÎÙ É ÐÏÔÒÚÅÂÕÊä 
0ÁďÓÔ×Ï ÒÚÅÔÅÌÎÅÊ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉȟ ÐÒÏÓÚö ÓÉöÇÎäç ÐÏ ÍÁÇÁÚÙÎ ÂÒÁÎŀÏ×ÙȢ -ÏÇä 
0ÁďÓÔ×Ï ÚÁÐÏÚÎÁç ÓÉö Ú ËÉÌËÏÍÁ ÎÏ×ÏĢÃÉÁÍÉȢ :ÁÓÏÂÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Å Ï ÏÔ×ÁÒÔÙÍ 
ÄÏÓÔöÐÉÅ ÐÏÐÒÏ×ÁÄÚä 0ÁďÓÔ×Á ÐÒÚÅÚ ËÉÌËÁ ÐÒÚÙËčÁÄĕ×Ȣ

$:)!l!.)!ȡ 
0ÌÁÎ ÚÁÊöç Σ 
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usğug

GAZETAto publikacjaperiodycznaÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÁpisemneinformacjeo ÂÉÅŀäÃÙÃÈwydarzeniach,ÃÚöÓÔÏpisanaczarnym
tuszemnaÂÉÁčÙÍlub szarymtle. GazetyÍÏÇäÄÏÔÙÃÚÙçwielu dziedzin,takich jak polityka, biznes,sport i sztuka,oraz
ÃÚöÓÔÏÚÁ×ÉÅÒÁÊäÍÁÔÅÒÉÁčÙtakie jak kolumny opinii, prognozy pogody, ÐÒÚÅÇÌäÄÙlokalnych ÕÓčÕÇȟnekrologi,
zawiadomieniao narodzinach,ËÒÚÙŀĕ×ËÉȟkomiksy redakcyjne,paski komiksowe i kolumny z poradami. 7ÉöËÓÚÏĢç
gazet to ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×Áȟktóre ÐÏËÒÙ×ÁÊäswoje wydatki z ×ÐčÙ×ĕ×z abonamentu, ÓÐÒÚÅÄÁŀÙw kioskach i
×ÐčÙ×ĕ×z reklam. Gazetytradycyjnie wydawaneÓäw formie drukowanej (zazwyczajna tanim, ÎÉÓËÏÎÁËčÁÄÏ×ÙÍ
papierze zwanym papierem gazetowym). Obecnie jednak ×ÉöËÓÚÏĢçgazet wydawana jest Òĕ×ÎÉÅŀna stronach
internetowych jakogazetyinternetowe, a niektóre z nichÃÁčËÏ×ÉÃÉÅÚÒÅÚÙÇÎÏ×ÁčÙz wersji drukowanych.

$:)!l!.)!ȡ 
0ÌÁÎ ÚÁÊöç Σ
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usğug

BAZADANYCHjest zorganizowanymzbiorem danych,zazwyczajprzechowywanychi ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈelektronicznie
z systemu komputerowego. Tam, gdzie bazy danych Óäbardziej ÚčÏŀÏÎÅȟÓäone ÃÚöÓÔÏtworzone przy ÕŀÙÃÉÕ
formalnych technik projektowania i modelowania. SystemÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁÂÁÚädanych(DBMS)to oprogramowanie,które
×ÓÐĕčÄÚÉÁčÁz ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÍÉËÏďÃÏ×ÙÍÉȟaplikacjami i ÓÁÍäÂÁÚädanych w celu przechwytywania i analizowania
danych. OprogramowanieDBMSobejmuje dodatkowo podstawowe obiekty ÓčÕŀäÃÅdo administrowaniaÂÁÚädanych.
Sumabazydanych,systemuDBMSi Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈz nim aplikacjiÍÏŀÅÂÙçÏËÒÅĢÌÁÎÁjako "system bazydanych". )ÓÔÎÉÅÊä
ÒĕŀÎÅrodzaje baz danych: baza danych w ÐÁÍÉöÃÉȟbaza danych w chmurze, aktywna baza danych, dedukcyjnabaza
danychczyrozproszonabazadanych.

$:)!l!.)!ȡ 
0ÌÁÎ ÚÁÊöç Σ
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KATALOGBIBLIOTECZNYto rejestr wszystkich pozycji bibliograficznychÚÎÁÊÄÕÊäÃÙÃÈÓÉöw bibliotece lub w
grupie bibliotek, np. w sieci bibliotek w kilku lokalizacjach. 0ÏÚÙÃÊäÂÉÂÌÉÏÇÒÁÆÉÃÚÎäÍÏŀÅÂÙçdowolna jednostka
informacyjna (np. ËÓÉäŀËÉȟpliki komputerowe, grafika, realia, ÍÁÔÅÒÉÁčÙkartograficzne itp.) która jest Õ×ÁŀÁÎÁza
ÍÁÔÅÒÉÁčbiblioteczny (np. pojedyncza ÐÏ×ÉÅĢçɊlub ÇÒÕÐöÍÁÔÅÒÉÁčĕ×bibliotecznych (np. trylogia). Jest Òĕ×ÎÉÅŀ
linkowana z katalogu (np. strona WWW), o ile jest to istotne dla katalogu i ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×biblioteki. .ÁÊ×ÉöËÓÚÙÍ
ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×ÙÍkatalogiem bibliotecznym na Ģ×ÉÅÃÉÅjest katalog unii WorldCat (www .worldcat.org) ÚÁÒÚäÄÚÁÎÙ
przez ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊöÃÚčÏÎËÏ×ÓËäo charakterze niezarobkowym OCLC. W lipcu 2020 r. WorldCatÍÉÁčprawie 500 000
rekordów katalogowychi ponad3 miliardyzbiorów bibliotecznych.

$:)!l!.)!ȡ 
0ÌÁÎ ÚÁÊöç Σ
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INTERNETÓÔÁčÓÉöÚÎÁÃÚäÃÙÍlokalnymľÒĕÄčÅÍinformacji. 7ĢÒĕÄwszystkichÄÏÒÏÓčÙÃÈInternet jest albo najpopularniejszym
ľÒĕÄčÅÍȟalbo jest ÐÏ×ÉäÚÁÎÙz gazetami jako najpopularniejszymľÒĕÄčÅÍÐÉöÃÉÕz 16lokalnych tematów w ankiecieɂ od restauracji i
firm, po mieszkania, ÓÚËÏčÙi miejsca pracy. Poza tematami, dla których jest Çčĕ×ÎÙÍľÒĕÄčÅÍȟInternet jest ÃÚöÓÔÏdrugim
ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÍľÒĕÄčÅÍinformacji na wiele innych tematów. /ÂÅÊÍÕÊäone wydarzenia ÓÐÏčÅÃÚÎÅȟÐÏÇÏÄöi lokalne ÄÚÉÁčÁÎÉÁ
artystycznei kulturalne. Warto ÚÁÕ×ÁŀÙçȟŀÅstrony internetowe tradycyjnychlokalnychplatform informacyjnychw ×ÉöËÓÚÏĢÃÉtematów
nieÏÓÉäÇÁÊäÚÎÁÃÚäÃÙÃÈpozycji.-ÏŀÅÓÉöÚÄÁÒÚÙçȟŀÅte strony internetowe nieÓäÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÍľÒĕÄčÅÍȟna którym ludzieÐÏÌÅÇÁÊäȟale
nadal×ÉÄÚä×ÁÒÔÏĢçw tych witrynach jakoľÒĕÄčÏÕÚÕÐÅčÎÉÁÊäÃÅlub jako punkt ×ÙÊĢÃÉÁdo ÇčöÂÓÚÙÃÈÂÁÄÁďna temat lokalny, który ma
dla nichznaczenie.

»ÒĕÄčÁsiecioweÓäpreferowane ze×ÚÇÌöÄÕnačÁÔ×äÄÏÓÔöÐÎÏĢçiÍÏŀÌÉ×ÏĢçÚÁÏÓÚÃÚöÄÚÅÎÉÁczasu.7ÁŀÎäË×ÅÓÔÉäȟËÔĕÒäludzie
ÐÏÒÕÓÚÁÊäw sieci,jest sposób,w jakiÍÏÇäͼÕčÁÔ×ÉçsobieŀÙÃÉÅcodzienne". Jednakna krytyczne pozycjew Internecie×ÐčÙ×ÁÊäprzede
wszystkim negatywneÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁÚ×ÉäÚÁÎÅzÚÅÔËÎÉöÃÉÅÍÓÉözÍÁÔÅÒÉÁčÁÍÉniskiejÊÁËÏĢÃÉ. Dlatego tak istotna jest krytyczna ocena
ľÒĕÄÅč.
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Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji

STRESZCZENIE

Temat dotyczy krytycznej ocenyľÒĕÄÅči jest niejakoËÏÎÔÙÎÕÁÃÊäpoprzedniego tematu. UczniowieÚÒÏÚÕÍÉÅÊäȟjak
ÏÃÅÎÉÁç×ÉÁÒÙÇÏÄÎÏĢçinformacji, z którymi ÓÉöÓÔÙËÁÊä. Takie terminy jak ȵÐÏÓÔ-ÐÒÁ×ÄÁȱȟȵÆÁčÓÚÙ×Å×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉȱi
ȵÁÌÔÅÒÎÁÔÙ×ÎÅÆÁËÔÙȱÓÔÁÊäÓÉöcoraz bardziej powszechne w dyskursie ÓÐÏčÅÃÚÎÙÍi sferze publicznej, dlatego
seniorzyÍÕÓÚäÒÏÚ×ÉÊÁçÕÍÉÅÊöÔÎÏĢÃÉÎÉÅÚÁÌÅŀÎÅÊȟkrytycznejocenyinformacji.



Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji

Wiele z dyskursu na temat "fake news" w dzisiejszychczasachčäÃÚÙtrzy ÐÏÊöÃÉÁ: mylne informacje, dezinformacja i
nieprawdziwe informacje. 7ÁŀÎÅjest, aby ÏÄÒĕŀÎÉç×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉprawdziwe od ÆÁčÓÚÙ×ÙÃÈȟa ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉtworzone,
produkowane lub rozpowszechnianeprzezȵÁÇÅÎÔĕ×ȱȟktórzy ÚÁÍÉÅÒÚÁÊä×ÙÒÚäÄÚÉçÓÚËÏÄöȟod tych, które nieÓätworzone w
tym celu. PrzeanalizujmyÔöÒĕŀÎÉÃö:

MYLNEINFORMACJE: Informacje,które ÓäÆÁčÓÚÙ×Åȟale nie
ÚÏÓÔÁčÙstworzone aby ×ÙÒÚäÄÚÉçÓÚËÏÄö(np. ËÔÏĢ
umieszczaÁÒÔÙËÕčÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙnieaktualne informacje, nie
ÚÄÁÊäÃsobiez tego sprawy).
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Ŧr·değ informacji 

$ÕŀÁÃÚöĢçdyskursu na temat ȵÆÁčÓÚÙ×ÙÃÈ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉͼčäÃÚÙobecnie trzy ÐÏÊöÃÉÁ: mylne informacje, dezinformacja i
nieprawdziwe informacje. 7ÁŀÎÅjest, aby ÏÄÒĕŀÎÉç×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉprawdziwe od ÆÁčÓÚÙ×ÙÃÈȟa ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉtworzone,
produkowane lub rozpowszechnianeprzezȵÁÇÅÎÔĕ×ȱȟktórzy ÚÁÍÉÅÒÚÁÊä×ÙÒÚäÄÚÉçÓÚËÏÄöȟod tych, które nieÓätworzone w
tym celu. PrzeanalizujmyÔöÒĕŀÎÉÃö:

DEZINFORMACJA: Informacje, które ÓäÆÁčÓÚÙ×Åi celowo
stworzone, aby ÚÁÓÚËÏÄÚÉçosobie, grupie ÓÐÏčÅÃÚÎÅÊȟ
organizacji lub krajowi (np. konkurent celowo umieszcza
ÆÁčÓÚÙ×Åstatystyki na temat 0ÁďÓÔ×Áorganizacji, aby
ÚÄÙÓËÒÅÄÙÔÏ×Áç0ÁďÓÔ×ÁɊ.
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$ÕŀÁÃÚöĢçdyskursu na temat ȵÆÁčÓÚÙ×ÙÃÈ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉͼčäÃÚÙobecnie trzy ÐÏÊöÃÉÁ: mylne informacje, dezinformacja i
nieprawdziwe informacje. 7ÁŀÎÅjest, aby ÏÄÒĕŀÎÉç×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉprawdziwe od ÆÁčÓÚÙ×ÙÃÈȟa ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉtworzone,
produkowane lub rozpowszechnianeprzezȵÁÇÅÎÔĕ×ȱȟktórzy ÚÁÍÉÅÒÚÁÊä×ÙÒÚäÄÚÉçÓÚËÏÄöȟod tych, które nieÓätworzone w
tym celu. PrzeanalizujmyÔöÒĕŀÎÉÃö:

NIEPRAWDZIWEINFORMACJE: Informacje oparte na
ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÏĢÃÉȟwykorzystywane w celu ×ÙÒÚäÄÚÅÎÉÁ
szkody osobie, organizacji lub krajowi (np. ËÔÏĢÕŀÙ×Á
ÚÄÊöÃÉÁmartwego dzieckaÕÃÈÏÄľÃÙ(bez kontekstu) w celu
wznieceniaÎÉÅÎÁ×ÉĢÃÉdo konkretnej grupy etnicznej,której
jest przeciwnikiem).
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:.!*$:-9 2s½.)#VȦ

Mylne informacjeÍÏÇäÂÙçzidentyfikowaneÄÏĢçszybko poprzez skanowaniehistorii danego konta w
celu ÏËÒÅĢÌÅÎÉÁȟczy istnieje ×ÙÒÁľÎÙwzorzec zamieszczaniaÎÉÅÐÒÁ×ÉÄčÏ×ÙÃÈÔÒÅĢÃÉȟczy ÔÅŀÂÙčto
jednorazowy,niewinnyÂčäÄ.

Te dwa ostatnie ÍÏŀÎÁÒĕ×ÎÉÅŀčÁÔ×ÏÚÉÄÅÎÔÙÆÉËÏ×Áçpo kilku podstawowych poszukiwaniach, ale
ogólnieÓätrudne do ÒÏÚÒĕŀÎÉÅÎÉÁ. 0ÏÍÙĢÌo nieprawdziwychinformacjachjako o ÃÚÙÍĢprawdziwym, co
ÚÏÓÔÁčÏÃÁčËÏ×ÉÃÉÅwyrwane z kontekstu i zeÚčÙÍÉintencjami,podczasgdy dezinformacjazawiera jawne
ËčÁÍÓÔ×Ábezelementuprawdy.

$:)!l!.)!ȡ 
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Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji 

AbyÏÃÅÎÉçľÒĕÄčÏȟwarto ÚÁÄÁçsobieÓÅÒÉöÐÙÔÁďȟktóre ÏÄÎÏÓÚäÓÉödo ×ÁÒÔÏĢÃÉȟznaczenia,autorytetu, ÄÏËčÁÄÎÏĢÃÉi celu
(tak zwane pytania CRAAP!). Procesten ÐÏÍÏŀÅÏËÒÅĢÌÉçȟczy dane ľÒĕÄčÏjest wiarygodne i czy jest istotne dla Twoich
ÂÁÄÁď.0ÏÎÉŀÓÚÁbroszuraÍÏŀÅÚÏÓÔÁçpobrana,abypomócÐÒÚÅÊĢçprzezten proces.

7ÁÒÔÏĢçȡ .ÁÌÅŀÙ ÏËÒÅĢÌÉç ÃÚÙ ÄÁÔÁ ÐÕÂÌÉËÁÃÊÉ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÊÅÓÔ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉÁ ÄÌÁ 4×ÏÊÅÇÏ ÐÒÏÊÅËÔÕȢ
ÅJaka jest data praw autorskich, publikacji lub zamieszczenia?
Å$ÌÁÃÚÅÇÏ ÄÁÔÁ ÊÅÓÔ ÌÕÂ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ×ÁŀÎÁ ÄÌÁ ÐÒÚÅËÁÚÕȟ ÌÕÂ ÔÒÅĢÃÉ ľÒĕÄčÁȩ
Å#ÚÙ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Óä ÐÒÚÅÓÔÁÒÚÁčÅ × ÓÔÏÓÕÎËÕ ÄÏ ÔÅÍÁÔÕȩ

$:)!l!.)!ȡ 
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Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji

:ÎÁÃÚÅÎÉÅȡ 7ÁÒÔÏ ÏËÒÅĢÌÉç × ÊÁËÉÍ ÓÔÏÐÎÉÕ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ÔÅ ÍÁÊä ÚÁÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÅ ÄÏ 
projektu.
Å$ÌÁ ÊÁËÉÅÊ ÇÒÕÐÙ ÏÄÂÉÏÒÃĕ× ÌÕÂ ÎÁ ÊÁËÉÍ ÐÏÚÉÏÍÉÅ ÊÅÓÔ ÎÁÐÉÓÁÎÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁ ɉÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Ïȟ 
eksperci/uczniowie itp.)?
Å7ÙÊÁĢÎÉçȟ ÄÌÁÃÚÅÇÏ 0ÁďÓÔ×Ï ÚÁÃÙÔÏ×ÁÌÉÂÙ ÌÕÂ ÎÉÅ ÚÁÃÙÔÏ×ÁÌÉÂÙȾÏÄ×ÏčÁÌÉÂÙ ÓÉö ÄÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ Ú ÔÅÇÏ ľÒĕÄčÁ 
w swoim projekcie.

!ÕÔÏÒÙÔÅÔȡ .ÁÌÅŀÙ ÕÓÔÁÌÉçȟ ÃÚÙ ÁÕÔÏÒ ľÒĕÄčÁȟ Ô×ĕÒÃÁ ÌÕÂ ×ÙÄÁ×ÃÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÊÅÓÔ 
kompetentny.
Å+ÔÏ ÊÅÓÔ ÁÕÔÏÒÅÍȟ Ô×ĕÒÃäȟ ×ÙÄÁ×Ãä ľÒĕÄčÁ ÌÕÂ ÊÁËÁ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÁ ÊÅÓÔ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÁ ÚÁ ľÒĕÄčÏȩ
Å#ÚÙ ÄÏÓÔöÐÎÅ Óä ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ËÏÎÔÁËÔÏ×Åȩ
Å*ÁË ÄÏ×ÉÅÄÚÉÅç ÓÉöȟ ÃÚÙ ÁÕÔÏÒ ÊÅÓÔ ÅËÓÐÅÒÔÅÍ × ÔÅÍÁÃÉÅ ɉÎÐȢ ÚÂÁÄÁç ÒÅÆÅÒÅÎÃÊÅ ÁÕÔÏÒÁȟ ÊÅÇÏ ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÅ 
ÉȾÌÕÂ ÐÒÚÙÎÁÌÅŀÎÏĢç ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÙÊÎäɊȩ
Å3ËäÄ ÐÏÃÈÏÄÚä ĢÒÏÄËÉ ÎÁ ÂÁÄÁÎÉÁ ÌÕÂ ÐÒÏÇÒÁÍÏ×ÁÎÉÅȟ ÊÅĢÌÉ ÊÅÓÔ ÔÏ ÉÓÔÏÔÎÅȩ



Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji

$ÏËčÁÄÎÏĢçȡ .ÁÌÅŀÙ ÏËÒÅĢÌÉç ×ÉÁÒÙÇÏÄÎÏĢçȟ ÐÏÐÒÁ×ÎÏĢç É ÐÒÁ×ÄÚÉ×ÏĢç ÔÒÅĢÃÉȢ
Å*ÁËÉÅ ÏÚÎÁËÉ Óä ÄÏÓÔÒÚÅÇÁÎÅȟ ŀÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Óä ÌÕÂ ÎÉÅ Óä ÄÏÂÒÚÅ ÚÂÁÄÁÎÅ ÌÕÂ ÄÏÓÔÁÒÃÚÁÊä ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÙÃÈ ÄÏ×ÏÄĕ×ȩ
Å*ÁËÉ ÒÏÄÚÁÊ ÊöÚÙËÁȟ ÏÂÒÁÚĕ× ÉȾÌÕÂ ÔÏÎÕ ÊÅÓÔ ÕŀÙ×ÁÎÙ ɉÎÐȢ ÅÍÏÃÊÏÎÁÌÎÙȟ ÏÂÉÅËÔÙ×ÎÙȟ ÐÒÏÆÅÓÊÏÎÁÌÎÙȟ ÉÔÐȢ Ɋȩ
Å#ÚÙ ÄÏ×ÏÄÙ ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚÁÊä ÐÒÚÅÓčÁÎËÉȾ Ô×ÉÅÒÄÚÅÎÉÁ É ×ÎÉÏÓËÉȩ
Å#ÚÙ ÆÁËÔÙ É Ô×ÉÅÒÄÚÅÎÉÁ Óä ÕÄÏËÕÍÅÎÔÏ×ÁÎÅ ÌÕÂ ÃÙÔÏ×ÁÎÅ × ÔÅËĢÃÉÅȟ ÊÁËÏ ÐÒÚÙÐÉÓÙ ÌÕÂ × ÂÉÂÌÉÏÇÒÁÆÉÉȩ

#ÅÌȡ 7ÁÒÔÏ ÏËÒÅĢÌÉç ÐÏ×ĕÄ ÄÌÁ ËÔĕÒÅÇÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁ ÉÓÔÎÉÅÊÅȢ
Å$ÌÁÃÚÅÇÏ ÔÏ ľÒĕÄčÏ ÚÏÓÔÁčÏ ÎÁÐÉÓÁÎÅ ɉÎÐȢ ÁÂÙ ÉÎÆÏÒÍÏ×Áçȟ ÕÃÚÙçȟ ÂÁ×Éçȟ ÐÒÚÅËÏÎÙ×ÁçɊȩ
Å7 ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ÐÒÚÙÎÁÌÅŀÎÏĢç ÁÕÔÏÒÁ ÍÏŀÅ ×ÐčÙÎäç ÎÁ ÐÕÎËÔ ×ÉÄÚÅÎÉÁȟ ÎÁÃÈÙÌÅÎÉÅ ÌÕÂ ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎä 
ÓÔÒÏÎÎÉÃÚÏĢç ľÒĕÄčÁȩ
Å7 ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ÇÒÕÐÁ ÄÏÃÅÌÏ×Á ÍÏŀÅ ×ÐčÙÎäç ÎÁ ÐÕÎËÔ ×ÉÄÚÅÎÉÁȟ ÎÁÃÈÙÌÅÎÉÅ ÌÕÂ ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎä 
ÓÔÒÏÎÎÉÃÚÏĢç ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉȩ
Å*ÁËÉÅ ×ÎÉÏÓËÉ ÚÏÓÔÁčÙ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÏÎÅ É ÃÚÙ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Óä ËÏÍÐÌÅÔÎÅȩ #ÚÙ ÃÏĢ ×ÁŀÎÅÇÏ ÊÅÓÔ ×ÙËÌÕÃÚÏÎÅȩ
Å7 ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ÔÅÎ ÚÁÓĕÂ ÊÅÓÔ ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁÌÎÙ Ú ÉÎÎÙÍÉ ÄÏÔÙÃÚäÃÙÍÉ ÔÅÇÏ ÓÁÍÅÇÏ ÔÅÍÁÔÕȩ



Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji

$ÏÄÁÔËÏ×Ï ÍÏŀÎÁ ÓÐÒÁ×ÄÚÉçȡ 

!ÒÇÕÍÅÎÔÁÃÊÁȡ *ÁËÉÅ Óä Ô×ÉÅÒÄÚÅÎÉÁ ÁÕÔÏÒÁȩ
ÅJakie jest stanowisko autora?
ÅJakie powody podaje autor na poparcie swojego stanowiska?
Å#ÚÙ Óä ÊÁËÉÅĢ ÂčöÄÙ × ÌÏÇÉÃÅ ÁÕÔÏÒÁȩ
Å#ÚÙ 0ÁďÓÔ×Ï ÚÇÁÄÚÁÊä ÓÉö ÌÕÂ ÎÉÅ ÚÇÁÄÚÁÊä ÓÉö Ú ÁÒÇÕÍÅÎÔÁÃÊä ÌÕÂ ÐÅÒÓÐÅËÔÙ×ä ÁÕÔÏÒÁȩ $ÌÁÃÚÅÇÏȩ
Å*ÁËÁ ÊÅÓÔ 0ÁďÓÔ×Á ÐÏÚÙÃÊÁ × ÔÅÊ ÓÐÒÁ×ÉÅȩ
Å*ÁËÉÅ ÄÏ×ÏÄÙ ɉÎÐȢ ÂÁÄÁÎÉÁɊ ÍÏÇä 0ÁďÓÔ×Ï ÐÒÚÅÄÓÔÁ×Éç ÎÁ ÐÏÐÁÒÃÉÅ Ó×ÏÊÅÊ ÐÏÚÙÃÊÉȩ

3ÁÍÏĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçȡ .ÁÌÅŀÙ ÓÐÒÁ×ÄÚÁç ÓÉÅÂÉÅ 
Å3ÐÒÁ×ÄÚÉç Ó×ÏÊä ×čÁÓÎä ÐÅÒÓÐÅËÔÙ×ö É ÕÐÅ×ÎÉç ÓÉöȟ ŀÅ ÓÚÕËÁÊä 0ÁďÓÔ×Ï ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉȟ ËÔĕÒÅ ÒÅÐÒÅÚÅÎÔÕÊä 
ÁÌÔÅÒÎÁÔÙ×ÎÅ ÐÅÒÓÐÅËÔÙ×Ù É Ģ×ÉÁÔÏÐÏÇÌäÄÙȢ
Å5ÐÅ×ÎÉç ÓÉöȟ ŀÅ ÎÉÅ ÓÚÕËÁÊä 0ÁďÓÔ×Ï ÌÕÂ ÎÉÅ ÆÁ×ÏÒÙÚÕÊä ľÒĕÄÅčȟ ËÔĕÒÅ ÔÙÌËÏ ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚÁÊä ÉÓÔÎÉÅÊäÃÅ ÐÒÚÅËÏÎÁÎÉÁ 
ɉÕÎÉËÁç ÔÅÎÄÅÎÃÙÊÎÏĢÃÉ ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚÁÊäÃÅÊɊ
Å7ÙÊĢç ÚÅ Ó×ÏÊÅÊ ÓÔÒÅÆÙ ËÏÍÆÏÒÔÕȢ #ÚÙÔÁç ÚÅ ľÒĕÄÅč Ú ÃÁčÅÇÏ ÓÐÅËÔÒÕÍ ɉÎÁ×ÅÔ ÊÅĢÌÉ 0ÁďÓÔ×Ï ÓÉö Ú ÎÉÍÉ ÎÉÅ 
ÚÇÁÄÚÁÊäɊȠ ÐÏÍÏŀÅ ÔÏ ÕÐÅ×ÎÉç ÓÉöȟ ŀÅ Óä 0ÁďÓÔ×Ï Ģ×ÉÁÄÏÍÉ ÒĕŀÎÙÃÈ ÓÔÒÏÎ ÄÅÂÁÔÙȾÓÐÒÁ×ÙȢ



Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji

0ÏÄÓÔÁ×Ï×ÙÍ ÃÅÌÅÍ ÏÃÅÎÙ ÊÅÓÔ ÚÒÏÚÕÍÉÅÎÉÅ ÚÎÁÃÚÅÎÉÁ É ×ÁÒÔÏĢÃÉ ľÒĕÄčÁ × ÏÄÎÉÅÓÉÅÎÉÕ ÄÏ ÉÎÎÙÃÈ 
ľÒĕÄÅč É ×čÁÓÎÙÃÈ ÐÒÚÅÍÙĢÌÅď ÎÁ ÄÁÎÙ ÔÅÍÁÔȢ

Ocenainformacji to analizainformacji z perspektywykrytycznej. Procesewaluacjiwymagaod nasÃÏÆÎÉöÃÉÁÓÉöiÄÏËčÁÄÎÅÇÏ
ÒÏÚ×ÁŀÅÎÉÁľÒĕÄÅčȟz których korzystamyi sposobu,w jaki z nich korzystamy,aby nieÓÐÉÅÓÚÙçÓÉözÏÓäÄÅÍȟaleÐÒÚÅÍÙĢÌÅç
ÔÒÅĢçÁÒÔÙËÕčĕ×ȟktóre czytamy lub wyniki wyszukiwania online, które ÐÒÚÅÇÌäÄÁÍÙ. Musimy Òĕ×ÎÉÅŀÒÏÚ×ÁŀÙçrelacje
ÍÉöÄÚÙÒĕŀÎÙÍÉľÒĕÄčÁÍÉi to, jak×ÓÐĕčÐÒÁÃÕÊäone zeÓÏÂäȟÔ×ÏÒÚäÃȵÒÏÚÍÏ×Ùȱ×ÏËĕčpewnych tematów lub ÚÁÇÁÄÎÉÅď.
ȵ2ÏÚÍÏ×Áȱw tym sensieodnosiÓÉödo ÒĕŀÎÙÃÈperspektyw i argumentówÏÔÁÃÚÁÊäÃÙÃÈkonkretne pytanie badawcze(lub
zestawÐÙÔÁďɊ.



Temat 2: Identyfikacja wiarygodnoŜci 

Ŧr·değ informacji 

Bez×ÚÇÌöÄÕna to, czyÏÇÌäÄÁÍÙ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉȟczytamyblog przyjaciela,badamystan zdrowia,czykorzystamyz informacji w
inny sposób,zazwyczajopieramyÓÉöna naszych×čÁÓÎÙÃÈ×ÁÒÔÏĢÃÉÁÃÈi ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁÃÈŀÙÃÉÏ×ÙÃÈȟaby stosunkowoszybko
ÏÃÅÎÉç×ÉÁÒÙÇÏÄÎÏĢçinformacji,naktóre ÊÅÓÔÅĢÍÙÎÁÒÁŀÅÎÉlub których poszukujemy. Czasaminawet niezastanawiamyÓÉönad
tym, ŀÅw ogóleÐÏÄÊöÌÉĢÍÙÄÅÃÙÚÊöȟco do tego, komu ÚÁÕÆÁç. *ÅÓÔÅĢÍÙpo prostu na autopilocie,ale nie musimyÂÙç. Na
stronach internetowych wielu Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÃÈakademii i uniwersytetów ÍÏŀÎÁÚÎÁÌÅľçprzewodniki, tutoriale, podcasty lub
ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉszkoleniaÄÏÔÙÃÚäÃÅkrytycznejocenyľÒĕÄÅč.



TEMAT 3:  

Manipulacja mediami



Temat 3: Manipulacja mediami 

STRESZCZENIE

Seniorzy ÚÁÐÏÚÎÁÊäÓÉöz pokrewnymi technikami, ÄÚÉöËÉktórym partyzanci Ô×ÏÒÚäwizerunek lub
ÁÒÇÕÍÅÎÔÁÃÊöÓÐÒÚÙÊÁÊäÃäich poszczególnym interesom. "öÄäw stanie ÒÏÚÒĕŀÎÉçÂčöÄÙlogiczne,
manipulacje psychologiczne, jawne wprowadzanie w ÂčäÄɉÄÅÚÉÎÆÏÒÍÁÃÊöɊȟtechniki retoryczne i
propagandowe.



Temat 3: Manipulacja mediami

Manipulacja mediami to seria ÐÏ×ÉäÚÁÎÙÃÈtechnik, w których stronnicy Ô×ÏÒÚäobraz lub argument, który
sprzyja ich poszczególnym interesom. Taka taktyka ÍÏŀÅÏÂÅÊÍÏ×Áçstosowanie ÂčöÄĕ×logicznych,
manipulacji psychologicznych, jawnego wprowadzenia w ÂčäÄ(dezinformacji), technik retorycznych i
propagandowych, a ÃÚöÓÔÏpolega na ÔčÕÍÉÅÎÉÕinformacji lub punktów widzenia poprzez wypieranie ich,
ÎÁËčÁÎÉÁÎÉÅinnych ludzi lub grup ludzi do zaprzestaniaÓčÕÃÈÁÎÉÁpewnych argumentów lub po prostu poprzez
kierowanieuwagi gdzieindziej.

Astroturfing to sytuacja, w której istnieje
zamiar i próba stworzenia iluzji poparciadla
konkretnej sprawy, osoby lub pozycji. #ÈÏç
jest to Çčĕ×ÎÉÅÚ×ÉäÚÁÎÅi widoczne w
Internecie, ÚÄÁÒÚÁčÏÓÉöto Òĕ×ÎÉÅŀw
gazetachw czasiewyborów politycznych.



Temat 3: Manipulacja mediami

Clickbait odnosi ÓÉödo ÎÁÇčĕ×Ëĕ×ÁÒÔÙËÕčĕ×informacyjnych online, które Óäsensacyjne lub czasami
ÃÁčËÏ×ÉÃÉÅÆÁčÓÚÙ×Å. Wykorzystuje on ÎÁÔÕÒÁÌÎäÃÉÅËÁ×ÏĢçludzi, aby ÓËčÏÎÉçich do ËÌÉËÎÉöÃÉÁ. W niektórych
przypadkach clickbait jest po prostu ÕŀÙ×ÁÎÙdo generowania przychodów, ×ÉöÃÅÊËÌÉËÎÉöçoznacza×ÉöÃÅÊ
ÐÉÅÎÉöÄÚÙzarobionychz reklamodawcami.

Pranie propagandowe to metoda ÐÏÌÅÇÁÊäÃÁna wykorzystaniu mniej zaufanej lub mniej popularnej platformy
do opublikowania historii o ×äÔÐÌÉ×ÙÍpochodzeniu,lub ÐÒÁ×ÄÚÉ×ÏĢÃÉw celu zrelacjonowaniatej relacji,a nie
samejhistorii. Technikata ÓčÕŀÙzapobieganiuwycofywaniaÓÉöÄÒÕÇÏÒÚöÄÎÙÃÈȟbardziejuznanychmediów,ÊÅĢÌÉ
doniesieniejestÆÁčÓÚÙ×Å.



Temat 3: Manipulacja mediami

W marketingu w wyszukiwarkach, strony internetowe
×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäbadaniarynku z poprzednich×ÙÓÚÕËÉ×Áďi innych
ľÒĕÄÅčȟabyÚ×ÉöËÓÚÙçÓ×ÏÊä×ÉÄÏÃÚÎÏĢçna stronach wyników
wyszukiwania. $ÚÉöËÉtemu ÍÏÇäoni ËÉÅÒÏ×Áçwynikami
wyszukiwaniaw ÐÏŀäÄÁÎÙprzez siebie sposób, a tym samym
×ÐčÙ×Áçna×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËö. FirmyÍÁÊäwiele taktyk, abyÚ×ÁÂÉç
klientów do swoich witryn i ÇÅÎÅÒÏ×Áçprzychody, takie jak
banery reklamowe, optymalizacja wyszukiwarek i ÎÁÒÚöÄÚÉÁ
marketingowe typu pay-per-click. Wszystkie one ÓčÕŀäinnym
celom i ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÒĕŀÎÅÎÁÒÚöÄÚÉÁȟktóre ÁÐÅÌÕÊädo wielu
typów ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×. Np. banery reklamoweÐÏÊÁ×ÉÁÊäÓÉöna
stronach, które ÎÁÓÔöÐÎÉÅÐÒÚÅËÉÅÒÏ×ÕÊäna inne, podobne
strony.

$:)!l!.)!ȡ 
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Temat 3: Manipulacja mediami

Warto ÐÁÍÉöÔÁçȟŀÅËÁŀÄÁz bardziejnowoczesnychmetod manipulacjiw mediachmasowychjest rodzajemodwracaniauwagi,
przyÚÁčÏŀÅÎÉÕȟŀÅÐÕÂÌÉÃÚÎÏĢçmaÏÇÒÁÎÉÃÚÏÎäÚÄÏÌÎÏĢçkoncentracji. Wiele technik rozpraszaniauwagi odnosiÓÉödo polityki,
np. obalanieargumentów i unikanieodpowiedzi poprzezatakowanieinnegotematu.

RADY: 
Zaufane strony internetowe, takie jak Snopes,
ÍÏÇäpomóc 0ÁďÓÔ×ÕÚ×ÅÒÙÆÉËÏ×Áçhistorie,
które ×ÙÄÁÊäÓÉözbyt ÐÉöËÎÅȟby ÍÏÇčÙÂÙç
prawdziwe.

"Utrzymywanie uwagi publicznej odwróconej od rzeczywistych 
ÐÒÏÂÌÅÍĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÙÃÈȟ ÚÁÊöÔÅÊ ÓÐÒÁ×ÁÍÉ ÂÅÚ ×ÉöËÓÚÅÇÏ ÚÎÁÃÚÅÎÉÁȢ 
5ÔÒÚÙÍÕÊ ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Ï ÚÁÊöÔÅȟ ÚÁÊöÔÅȟ ÚÁÊöÔÅȟ ÂÅÚ ÃÚÁÓÕ ÎÁ 

ÍÙĢÌÅÎÉÅȟ ×ÒÁÃÁÊ  ÎÁ ÆÁÒÍö É ÄÏ ÉÎÎÙÃÈ Ú×ÉÅÒÚäÔȱ ɉÃÙÔÁÔ Ú ÔÅËÓÔÕ ȵ#ÉÃÈÁ 

ÂÒÏď ÄÌÁ ÃÉÃÈÅÊ ×ÏÊÎÙȱɊ



Temat 3: Manipulacja mediami

Media wizualneÍÏÇäÂÙçÐÒÚÅËÓÚÔÁčÃÁÎÅpoprzezÍÁÎÉÐÕÌÁÃÊöÚÄÊöÃÉÁÍÉȟpowszechnieÎÁÚÙ×ÁÎäȵÐÈÏÔÏÓÈÏÐÐÉÎÇÉÅÍȱ. ToÍÏŀÅ
ÓÐÒÁ×ÉçȟŀÅprodukt, osoba lub ÐÏÍÙÓč×ÙÄÁÄÚäÓÉöbardziej atrakcyjne. Odbywa ÓÉöto poprzez ÐÏÄËÒÅĢÌÅÎÉÅpewnych cech
produktu i ÕŀÙÃÉÅpewnychÎÁÒÚöÄÚÉedycyjnychdoÐÏ×ÉöËÓÚÅÎÉÁÚÄÊöÃÉÁȟabyÐÒÚÙÃÉäÇÎäçiÐÒÚÅËÏÎÁçÐÕÂÌÉÃÚÎÏĢç.

$:)!l!.)!ȡ 
-0ÌÁÎ ÚÁÊöç Φ

Manipulacja wideo jest ÎÏ×äÏÄÍÉÁÎämanipulacji mediami, która jest ukierunkowana na cyfrowe wideo przy
ÕŀÙÃÉÕkombinacji tradycyjnych technik przetwarzania i edycji wideo oraz metod pomocniczych sztucznej
inteligencji, takich jak rozpoznawanie twarzy. W typowej manipulacjiwideo, struktura twarzy, ruchy ÃÉÁčÁi ÇčÏÓ
osoby badanej Óäreplikowane w celu stworzenia sfabrykowanego nagrania tej osoby. Ta forma generowanej
komputerowo dezinformacji ÐÒÚÙÃÚÙÎÉčÁÓÉödo powstania ÆÁčÓÚÙ×ÙÃÈ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉȟa ÚÄÁÒÚÁčÙÓÉöprzypadki, ŀÅ
technologiata ÂÙčÁwykorzystywanapodczaskampaniipolitycznych.



Temat 3: Manipulacja mediami

Reklama to ÄÚÉÁčÁÎÉÅÐÏÌÅÇÁÊäÃÅna zwróceniu uwagi publicznej na ÃÏĢȟÚ×čÁÓÚÃÚÁpoprzez ÐčÁÔÎÅÏÇčÏÓÚÅÎÉÁ
ÄÏÔÙÃÚäÃÅproduktów i ÕÓčÕÇ. Zwykle ÒÏÂÉäto firmy, które ÃÈÃäÓÐÒÚÅÄÁçswój produkt, ÐčÁÃäÃmediom za
pokazywanie swoich produktów lub ÕÓčÕÇw przerwach telewizyjnych, banerach na stronach internetowych i
aplikacjachmobilnych.

Hoax to ÃÏĢȟco ma na celuÏÓÚÕËÁçlub ÓËčÁÍÁç. Kiedy gazeta lub ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉÐÏÄÁÊäÆÁčÓÚÙ×äÈÉÓÔÏÒÉöȟjest ona
znana jako hoax. 7ÐÒÏ×ÁÄÚÁÊäÃÅw ÂčäÄwyczyny publiczne, oszustwa naukowe, ÆÁčÓÚÙ×ÅÇÒÏľÂÙÐÏÄčÏŀÅÎÉÁ
bomby i oszustwa biznesowe to ÐÒÚÙËčÁÄÙtakich oszustw. 7ÓÐĕÌÎäÃÅÃÈäjest to, ŀÅwszystkie ÍÁÊäna celu
ÏÓÚÕËÁçlubÓËčÁÍÁçȟaleËčÁÍÓÔ×ÏmusiÂÙçÏÂÕÒÚÁÊäÃÅȟdramatyczne,aÔÁËŀÅmusiÂÙçwiarygodnei ÐÏÍÙÓčÏ×Å.

Propaganda to forma komunikacji, której celem jest ×ÐčÙÎäçna nastawienieÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉdo ÊÁËÉÅÊĢsprawy lub
pozycji poprzez przedstawienie tylko jednej strony argumentu. Propagandajest powszechnie tworzona przez
ÒÚäÄÙȟale niektóre formy masowej komunikacji tworzone przez inne ÐÏÔöŀÎÅorganizacjeÒĕ×ÎÉÅŀÍÏÇäÂÙç
uznanezaÐÒÏÐÁÇÁÎÄö.
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Temat 3: Manipulacja mediami

Specjalista ds. przestrzegania zasad to ekspert, który wykorzystuje i
doskonali sposoby zdobywania ×ÐčÙ×Õmediów. #ÈÏçsposoby
zdobywania ×ÐčÙ×ĕ×Óäwspólne, ich cele ÓäÒĕŀÎÅ- od politycznych,
ekonomicznych, po osobiste. Tak ×ÉöÃetykieta specjalisty ds.
przestrzeganiazasaddotyczyÒĕŀÎÙÃÈgrup ludzi, w tym propagandystów,
marketingowców, ankieterów, sprzedawcówi rzecznikówpolitycznych.

TacyÓÐÅÃÊÁÌÉĢÃÉÓÔÏÓÕÊäÒĕŀÎÅtechniki (m. in. ):

Åodwzajemnienie,
ÅÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅiÓÐĕÊÎÏĢçȟ
ÅÓÐÏčÅÃÚÎÙdowód ÓčÕÓÚÎÏĢÃÉ.

RADY:
Niektóre historie, z którymi ÓÉö0ÁďÓÔ×ÏÚÅÔËÎäȟÂöÄäÂÒÚÍÉÁčÙͼľÌÅͼȟale
niekoniecznieÂöÄäoneÆÁčÓÚÙ×Å. -ÏŀÅto ÂÙçzamierzonasatyra lub ÃÏĢȟ
co pochodziz humorystycznejstrony internetowej, takiej jak TheOnionlub
TheDailyMash,naÐÒÚÙËčÁÄ.


