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Opi s Modugu

W ramachtego | T A OutzZbiowie A 6 AMSA A Praktyki, ktore

Pl Ux AludAidména Al O GO U AT Bdiorzenie lub
manipulowanie mediami ' ¢ & x | dgdlém tego | | A OjésD
EOQOUOAECOGxBAERIsen®®E na temat x DE Ux O
mediéw. SeniorzyU T O O<AU &1 O Avll AATOB) PAURAC AE & A A
im krytycznej analizie przekazéw. - | AOK6 AUESAxT EA |

I FAOTsemorom O I 1 Al | E xabyGRAIE®D U A $wojdJ ¢

4 7 L ~ ' d

kreatywne w tworzeniu x ¢ A Ol pyz&Kazéw medialnych
Uczniowie ze starszych BT ET UADT UDEB®E I | Ul E
rodzajami informacji, aby moc x U A Ondjlgardziej wiarygodne

I O & Antoimacji, A 6 Apatrafili krytycznie je | A A TaEOcARE |1 A
Ux EO B U@EXE A ATUA Qljakidldehi z&@ 1T Adwe S\,
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TEMAT 1.
Rodzaje Fr - de

A4

us gug




' Temat 1: Rodzaje ¥

o/

® u S g u g @

Temat obejmuje NF 0 yfdsizaje i — Warto dzNEP | Y | wiyladh © T
I N iRf@@acjii dza OatsAbBmaoc ) s T Nk Bo&ad czy informacii
uczniom dzl & A | RjakY Batdzo |  =—= grmm . 2 | © Y & ¥spektem jest ‘A
Yzzldi)écﬁwgl Nk Oy A.QZONY S RzautLJya_JzoaeoaleOK
tu ¢ & Y A Slya g edcykiopedie, \1-1 i Nk R&ax LINT 8 RI GV Zlad ~
czasopisma,bazy danych, gazety, informacii -
katalogibiblioteczneczyN- 0 YV 2 N2 Ry ém |
zasobyinternetowe. ._.

j
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, Temat 1: Rodzaje ¥

b
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A4

us gug

+3) Digstll | G1 HEroEwacji w postacipismalub obrazow, zazwyczajO E ¢ @ EéielustronD | ¢ & A Urdzény A E

i chronionychi E ¢ A Jakotobiekt intelektualny, E O E &dsttpitotypowo E T 1 D1 WUk wiglkiej A¢ OC - @A Eh
vwmagaznacznepnwestycnczasunajej skomponowanlel jeszczex E6 E @ H ,ﬁmE tak OT Ul A@astickdzasuna

jej przeczytame + OE & i K—;@E ¢ AOBN] ¢ a Azlt:yisuﬁkéw rycin lub fotografii, E O U U | l&bXafeledo wycmanla

W E O E dizydxifejstrony | T CAiUpustelubi I C@A x E dbStrakeyjnyzestawlinii, abyx OD E Apspw EOE & | A A
rachunkowej,E O E &IDA D E @ H &uitorafow, notatniku, D A 1 E 6 I8 sekiedwniku Niektére E O E &izycEnBO &
wykonane z kartek x U O O A O Arubjdh madnych,aby | | CB U A O O U Unnefizyazpe przedmioty, jak albumy

lub albumy fotograficzne. + O E d Il ECE& U mzpowszechnianew formie elektronicznej jako ebooki i w innych

formatach.

RADY: .
* AGI E AEAa O0AdOOxIT BI OUAOUUc¢ =ZAAT U OAI AOh DOT O
xUEa¢ Al OOEE EOEAal EO0 E Dl GxEao§ _ AUAO |AE©©OUA8 2

EOEal EE UAITAIFTU T A EITEOAOT AE
0OAdOOxT UAT AUc¢ 8

¢
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, Temat 1: Rodzaje Fr

b

2

A4

us gug

ENCYKLOPEDI#& pracareferencyjnalub kompendiumU A x E A (pddsuitndwanie wiedzy ze wszystkich dziedzin,

lub z konkretnej dziedziny czy dyscypliny Encyklopediepodzielone O @a A O O UlibG&AWKGEeA U6 OOT | ©d A
bardzief OUAUA C @& &Ellexvh x E6 E OOIc ¢ AE.EQgéinie rzecz AET Oa BBOUA A E x Edd EQ@AEA
O¢ 1 x1 EEIkiéré) @ E O D@ Bn iaformacjach E 6 U U E To>xO&A B Aakidh lak ich etymologia, znaczenie,

Ve ~ ~ AN K ~
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' Temat 1: Rodzaje ¥
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us gug

~ Vd Ve ~ Ve

Ve ~ N Ve r

P OUA A b ¢ suhdkriypUjilule z kombinacji tych trzech. Czasopismd | CAUrmpzprowadzanezabl GOAAT EAOx A
poczty, poprzezO B O U i Kidskach,E O E 6 C Alub u iBriych &przedawcdw, lub poprzezA A U b CAAD GO WA OAE 6
wybranychpunktach odbioru.

RADY

* AGIT E 0OAdOOxA UAET OAOAOI xAT EA AT OUAUA4 EOAOT A
OAdCOOxT OUAOGAITAE EIT A& Ol AAEEh DOl OUs | ACAUUI

0AdOOxI UADI Ul Ag OEO6 U EEITEITA 11 x1 GAygal™s WAU EI OAO

AT OO0 PEA PI POI xAAUa O0AdOOxA POUAU EEI AAé x38
$:)'r 1)t d
ol AT UAEo®6¢ = .
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, Temat 1: Rodzaje ¥
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A4

us gug

GAZETAo publikacjaperiodycznaU A x E A Qidemideivfrmacjeo A E A | avixddrAebiach,A U 6 pisamaczarnym

A U6 QWAIx E Al OMAEAGEKIA §ak) kolumny opinii, prognozy pogody, B O U A Clbkaldydh O O & @eRrblogi,
zawiadomieniao narodzinach,E O U U | RomiEs§radakcyjne, paski komiksowe i kolumny z poradami 7 E6 EOUT G
gazetto D OUA A OE 6 Rdid IOOG WswAjd vitydatki z x B & U xzéakonamentu, O D O U AvA KidsKach i

x D ¢ U xz&eklam. Gazetytradycyjnie wydawane O & formie drukowanej (zazwyczajnatanim,1T EOEI T AE¢ AAT x
papierze zwanym papierem gazetowym). Obecnie jednak x E 6 E OddzeGuydawana jest O & x | malstronach
internetowych jako gazetyinternetowe, a niektore znichA A ¢ E | \x@EAAUEWAC k wersjpddéukbwanych
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, Temat 1: Rodzaje ¥

A4

us gug

BAZADANY CHest zorganizowanymzbiorem danych,zazwyczajprzechowywanychi A T O O ¢ ®lektiohiEznie
z systemu komputerowego. Tam, gdzie bazy danych O dbardziej U ¢ | | 1Olaoheén A U 6 @wdiizone przy O UAE O
formalnych technik projektowania i modelowania SystemU A O U & AW Adkinyoh (DBMS)to oprogramowanie, ktore
x Obé ¢ AzZl0EAROE T xEEEAIT Bplikagjamii O A | &A Wanych w celu przechwytywania i analizowania
danych Oprogramowanie DBMSobejmuje dodatkowo podstawowe obiekty O & O Idé d@ddinistrowaniaA A Wanych

Sumabazy danych,systemuDBMSi U x E &4 U A& hinvablkacjil T I AAUI¢c E O A GakoAdyshem bazydanych™) OOl EAE &
O & | rfodkaje baz danych bazadanychw D A | E lda2allanych w chmurze, aktywna baza danych, dedukcyjnabaza
danychczyrozproszonabazadanych —_— —
_
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' Temat 1: Rodzaje ¥

A4

us gug

KATALOGBIBLIOTECZNYo rejestr wszystkich pozycji bibliograficznychU1 A E A OG Bndbibiotece lub w
grupie bibliotek, np. w sieci bibliotek w kilku lokalizacjach 0 | U UAEAI E 1 CIOIAlAEAJowoka jednostka
informacyjna (np. E O E apkkEKemputerowe, grafika, realia, | A O A k&rtagiatficzne itp.) ktora jest Ox A Ad A
| A OA billidtetzny (np. pojedynczab | x E AuB €@ O b A O A O Bbidlidtécznych (np. trylogia). Jest Oé x| EA I
linkowana z katalogu (np. strona WWW), o ile jest to istotne dla katalogui O UOE | xbibkoteld. x AEx EO EOUUI
| E6 AUUT A katdldgientutibliotecznym na G x E AjéstEkdtalog unii WorldCat (www .worldcat.org) UAOU A& AUAT U
przezl OCAT RAWA A E & 6 chadkiirze niezarobkowym OCLCW lipcu 2020 r. WorldCati E Ar&wie 500 000
rekordow katalogowychi ponad 3 miliardy zbioréw bibliotecznych

[ -
i t

-.\
B ] oikiuaeec Liﬁul‘
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, Temat 1: Rodzaje ¥

A4

us gug

INTERNEOD O@ BBl A A U boldalbyin I O é A idfdrnacji. 7 G O évgrystkichA T O1 QritethAtFest albo najpopularniejszym
I O& A @bolieat b1 x E & tdgAdetamijako najpopularniejszyml O & AB B & AlBIGkalnychtematéw w ankiecie? od restauracijii
firm, po mieszkania, O U E Ti &nidjsca pracy. Poza tematami, dla ktorych jest C& & x 1TUD & A drdelnat jest A U 6 @Adim
I AEx Al 1T E DE @éhthimacji na wiele innych tematow. / A A E | odeE itydarzenia OB 1T ¢ ABDUDICA Aigkalne AUEAC AT EA
artystycznei kulturalne. Warto U A O x Al Afronly internetowe tradycyjnychlokalnychplatform informacyjnychw x E 6 E Otenat®Bv E
niel OE aWlALAU poaydgiA H | REJA A OlUAd strony internetowe nieO & AE x Al T [EQ & Dadktibrym ludziebT 1 AGA E & h
nadalx E AxUA O Ow tg&h witrynach jakol Oé AU DD A ¢ lulkjdk&purikidx U E GAEAO A QNAAMEdemat lokalny, ktéry ma
dlanichznaczenie

Y ~ Pl Ve Ve ~

wszystkim negatywne A | G < E A AEERS AR B E T EOEREMRG A O miskiejk IAE | D@i&do tak istotna jest krytyczna ocena
I O6. AA¢C
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TEMAT 2:
|l dentyfil kac] a
fr-deg 1 nfo




, Temat 2: Il dentyfil kac

fr-deg i nformacj |

Temat dotyczy krytycznejoceny O & AjdstniejakoE 1 1 O U 1 p@GpAzédBiiégo tematu. UczniowieU OT UOljak AE & h
I AAT<EEALO U C linfoimbadp g ktorymi O E®O U ETAKiederminy jak n, B 1-BD@A x AAOAR OUBUABA | I GAE 6
nAl OA Ol ARG ® &K Eabraz bardziej powszechne w dyskursie OB | ¢ A A Wferkeipublicznej, dlatego

seniorzyl OO0 B U xE&IERAA E 6108 A LGAKBAycAnd dednyinformacii.
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Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

Wiele z dyskursu na temat "fake news" w dZ|S|ejszych czasachcC a Atti;UE)I =e myl’c'né\mformaqe deszormaCJal
nieprawdziwe informacje. 7 Al Tjebt, aby | AO& |X|E@\Q°\| | pra@d!zﬁ/e od £A ¢ OU UaxxURAEAT | tivaEzang,

produkowane lub rozpowszechnianeprzezn, A CA 1T @érzy@A I E A>OWQA E AN EH o4 tydh, ktore nie O &worzone w
tym celu. PrzeanalizumyO ® é I t E A 6

- MYLNEINFORMACJHnformacije, ktére O EA & O @lenieA h
_S 07 OOduokzone aby x UOU4 HUEE i EOT G
— umieszczaA O O WEAGEE A (iddktaakelinformacie, nie

U A A $ohie tego sprawy).
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Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

$ O AAU 6 dyskursu na temat n, £A ¢ O UUKAJIARIEl & & AdBdtnie trzy b [ EOD mylhe\lnformaqe de2|nformac1a|
nieprawdziwe informacje. 7 Al Tjebt, aby | AO& |X|E@\Q°\| | pra@d!zﬁ/e od £A ¢ OU UaxxURAEAT | tivaEzang,
produkowane lub rozpowszechnianeprzezn, A CA 1T @érzy@A I E A>OWQA E AN EH o4 tydh, ktore nie O &worzone w
tym celu. PrzeanalizumyO ® é I t E A 6

- DEZINFORMACJAnformacije, ktore O &EA ¢ O Udglawh ]
__l__s stworzone, aby U A OU E logohleE grupie OBPT ¢ AAUT AEh
— organizacji lub krajowi (np. konkurent celowo umieszcza

/A ¢ O Wtdtyski na temat 0 A d O @rgakizacji, aby
UAUOEOAABIOOAAQ
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Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

$ O AAU 6 dyskursu na temat n, £A ¢ O UUKAJIARIEl & & AdBdtnie trzy b [ EOD mylhe\lnformaqe de2|nformac1a|
nieprawdziwe informacje. 7 Al Tjebt, aby | AO& |X|E@\Q°\| | pra@d!zﬁ/e od £A ¢ OU UaxxURAEAT | tivaEzang,

produkowane lub rozpowszechnianeprzezn, A CA 1T @érzy@A I E A>OWQA E AN EH o4 tydh, ktore nie O &worzone w
tym celu. PrzeanalizumyO ® é I t E A 6

~ NIEPRAWDZIWE INFORMACJE Informacje oparte na
_R OUAAUU x EvgkOrtyGiylvene w celu x UOUAAUAT E A
— szkody osobie, organizacii lub krajowi (np. E 010G U x A

U A E énartiwvégo dzieckaO A E | Ablezkahtekstu) w celu
wzniecenial E AT Ade koGklethej grupy etnicznej, ktore;j
jest przeciwnikiem).
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; - Temat 2: | dentyfil kac

Tfr-deg I nfor macj I

1 *$: -9 2s¥%.)#VA

Mylne informacje | | CA Uzjdentyfikowane A 1 Gzybko poprzez skanowanie historii danego konta w
celul E OA Gz istiidlehx U O A Ivdordec zamieszczanial EAD OA x EQO A A KA Utd
jednorazowy,niewinnyA ¢ 4 A

Te dwa ostatnie | T I TO®R x| EAOYE AAT OUpBEKEkl podstawowych poszukiwaniach, ale
ogolnie O &rudne do O1 U O & I. 0 IEIA b Gé&brawdziwychinformacjachjako o A U U pra®vdziwym, co
Ul O QAAAKITE T wyRvAnE Akontekstu i ze U ¢ UrteBcjami, podczasgdy dezinformacjazawierajawne
E¢ Al déxrldmentuprawdy.
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Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

Abyl AAT Bé Avario b A Asble O A ®BIEO iatehl AT T OBdéx A O O znadkdnin,autorytetu, AT E¢ AAdeluGAE

(tak zwane pytania CRAAP!)Procesten D1 | T It BOA@ydane h O & fest Wiarygodne i czy jest istotne dla Twoich

AAAAHTT Ebreszudai 1 A O poBrana,abypoméocd O U ArEeGten proces.

/f AOOI Gg¢ g . Al Al U IEOAGIE(; AUU AAOA DPOAI EEAAEE EI A
Adaka jest data praw autorskich, publikacji lub zamieszczenia?

A1 AAUACT AAOA EAOO 1 0A TEA EAOCO xAIFT A A
A#UU EI &£ Ol AAEA 0Oa DPOUAOOAOUAEA x OOl 001

Is your source CRAAP tested?

Cntically analyzing sources is an important component of the research process. When evaluating a
source, there are many factors that contribute to its usefulness, reliability, and appropriateness for your
research. Use information from the source to help you determine whether or not you should use it for
your project.

What is the type of source? (Select one option by placing an X mn the box )

]
] " [] .
3 ine if the daf publication of the information is suitable
N~ ~ Ve A your project.
e What is the copyright, publication, or posting date?
- Why is or isn’t the date important for the message or content of the source?
I the information outdated i relation to the topic?
levance: To determi w e inf ation is for the purpose of
your project.

r project.
For what audience or level i the information written (zeneral public, experts/scholars, ete)?
Explain why you would or would not i o from fhi i your project

i is the most | ledgeabl
Who is the author, creator, or publisher of the source or what organization is responsible for the source? How do
you know if the zuthor is an expert on the topic (¢ . examine the aufhar’s credentials, experience, and/or
affiliation)? Ts thy i alable?

From where does the maney for the research or programming come, if relevant?
Accuracy: To ine the reliability, tr and correctness of the
nnnnnnn

i tions do you see that th s or is Dot or provides sufficient evidence? Are
facts and claims documented within the text, as notes, or in a bibliography?
‘What kind of language, imagery and/or tone is used (e.z. emotional, objective, professional, etc.)?

e info i i

Purpose: To determine the reason why the rmation exists.

to
s or of 7 ‘
How might the infended udience affect the point of view, <lant, or potential bizs of the iformation?
‘What conchusions are presented, and is the information complete? Is znything major excluded?
How does this resource compare to others on the same topic”
Instruction and Miner Library, University




Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

| AAUAT EAd 7A001 T EOAGI E¢ x EAEEI
projektu.
A1 A EAEEAE CcOOPU 1T AAET OAéx 1 OA T A EAEEI DI UEIIT EA
eksperC|/uczn|OW|e Itp. )7
ATUEAGI Ech Al AAUACT O0AdOOx1T UAAUOI xAl EAU 1 OA
W swoim projekcie.

I OO OUOAOGd . Al Aru OOOAIT Ech AUU AOOI O I'OBAEAh Oxég
kompetentny.

A+ O EAOCO AOOI OAih OxeOAah xUAAxAa I OBACA 1 OA EAEA 1 OCAT EUAAEA
A#UU AT OOobBPT A Oa EIT &£ Ol AAEA EI T OAEOT xAe

A AE Al xEAAUEA¢ OEoh AUU AOOT O EAOO AEOPAOOAI x OAT AAEA j1 P8 U
E7T1 OA POUUT AT A TT Ge T OCAT EUAAUET aqQe

ABEaAaA PI AEI AUa GOI AEE T A AAAATEA 1 OA POI COAIT xAT EAh EAGIE EAOC

*DIGITALISE ME

o




Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

$T ECAAT T Ggcd . Al AU T EOAGI E¢c xEAOUCT AT T Ggch Pl BDOA X
AAAEEA 1 UT AEE Oa Al OOOUACAT Ah A ET & Of AAEA O0a 1 0A 1EA Oa Al AC
A~AEE Ol AUAE Eo6UUEAR 1 AOAUsx ETI OA 06110 EAOCO OFLUxATU j1D8 Al A
AMUU ATl xT AU Pi OxEAOAUAEa DOUAOCATI EET OxEAOAUATEA E x1Ei OEEe

AMUOU EAEOU E OxEAOAUAT EA Oa OAT EOGI AT OT xAT A 1 O0A AUOI xAT A x OAEC

—_)

#Al d 7A001 T EOAGI E¢ DBl xéA Al A EO& OAC]
AT AAUACT O T O8A¢l UI OOAET 1 APEOATA j1 P8 AAU EI
A7 EAEE ObPI OeA DPOUUT AT AITT1 Gg AOOT OA T T 1A xbPeEUI ac
OOOI TTEAUI G¢g I OeAcAe

A7 EAEE ObPI OeA COOPA AT AAIT T xA [T FTA xb&uUl ac 1T A bBC
OOOI T 1T EAUI G¢ EI &I Ofl AAEEe

A AEEA x1 El OEE Ul OOA¢U DPOUAAOOAxEITTA E AUU EI Al C
A7 EAEE OPI OeA OAT UAOeEA EAOO PiOoéxlT UxAITU U EITI
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Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

$1 AAOEI xT 11T +FT A ODOAxAU

 OCOIlI A1 OAAEAd *AEEA 0Oa OxEAOAUAT EA |
AJakie jest stanowisko autora?

Adakie powody podaje autor na poparcie swojego stanowiska?

AMUU Oa EAEEAG A¢6AU x 11 CEAAR AGOI OAe

AMUU OAdOOxI UCAAUAEa OE® 1 OA T EA UCAAUAEA OE(
AAAEA EAOO 0AdOOxA PI UUAEA x OAE OPOAxEAe

A AEEA Al xT AU j1 b8 AAAATEAQ I 1 Ca 0AdOOxIT DOUA/

SAI | GxEAAI I | Gc¢ q . Al Al U ObDbOAxXxAUA¢ OEAAEA

ABPOAxAUE¢ Oxl Eada xCAOl &4 PAOOPAEOUx6 E OPAxIT E¢ OE6h A OUOEAEA

Al OAOT AOUxT A PAOOPAEOUxU E GxEAOI BPi Cl aAUS

AAPDAxT Ec OEoh A TEA OUOEAEa&a O0AdOOxT 1 OA TEA E£Ax]T OUUOEA I Oe AAc

i OT EEA¢ OAT AAT AUET T GAE bl OxEAOAUAE&AAAEQ

ATUEGec UA OxI EAE OOOAMAU EI I £ 0008 #UUOA¢ UA 1 OAAec U AACGACIT Ot

UCAAUAEaqQqn i1 TIFA O OPAxI E¢ OEOh A Oa O0AdOOxI GxEAAI I E OE&rlI
/
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Temat 2: | dent yfil kac

Tfr-deg 1 nfor macj I

Ve Vo

0T AOOAxT xUl AAI Al T AAT U EAOO UOIUOI EAT EA Ul AAUA]

d LI 7z N

' O AAE E x¢AOlI UAE DPOUAIT UGI Ad T A AAT U

Ocenainformaciito analizainformaciji z perspektywy krytycznej Procesewaluacjiwymagaod nasA | Al DEAERE AAT ACI
Ol Ux AT DE él&o:rybh korzystamyi sposobu,w jakiz nich korzystamy abynie OB E A@EFZ&D@ a Aélel'DrD UAT UGI Ag

v N N ~N L ~
Y v ~ ~y LR N I\I\

Pal rz ~ V' Ve N

n2l Ul I\/\xtyqimsen5|eodn05|0 H6 O é I 1 pardpektyw i argumentéw | O A A U AKerikrAthkeAEanie badawcze(lub
zestawb UO.Ad Q
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; - Temat 2: | dentyfil kac

Tfr-deg I nfor macj I

Bezx UC I mafdbGzyl C1 a AKLIAWRT [cty@myBlbg przyjacielapadamystan zdrowia, czy korzystamyz informacji w
inny sposob,zazwyczappieramyO Ehdnaszychx ¢ AOKk BADBT GAIEGAEA A A WAIEE Abgudiostihkowoszybko
I AA% EA OU CinfArindcjtnaktore E A O OIA & O Alubktbreh poszukujemyCzasammnawet nie zastanawiamyO Eéid
tym, | Av ogoleD | A E 6 A A AWUdd)8oddygo, komu U A O.Z£R©O O Adxroktu na autopilocie, ale nie musimy A U da
stronach internetowych wielu G x E A O lakatefid uniwersytetow | | I TUA A [pkdéwodniki, tutoriale, podcasty lub
| T I 1 Eszkolenkl O U AnyticZndjocenyl O&.A A &
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TEMAT 3:
Manipulacja mediami




Temat 3: Manipulacja mediami

Seniorzy U A D1 UQD Bripékrewnymi technikami, A U E ktdeyln partyzanci O x | Qaizérunek lub
AOCOI ATO®AOABIGEA podazézagolinym interesom. " 6 Avi stanie O1 U O éA- ¢l oBaglitzne,
manipulacje psychologiczne, jawne wprowadzanie w A ¢ & A AU E 1T /I téxhnikiAeidiyezhe i
propagandowe.

Y, %, ';RE';VERENTIALLY

SY /:4‘(4 e Ar, /o PEs Go
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OD (Z Al
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Ui 44, 0‘4’)&520%4 7% 5"5 joK/'c
/v ‘?r/
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Temat 3: Manipulacja mediami

Manipulacja mediami to seriaB | x E & U #dhiikAvE ktérych stronnicy O x | htéz lub argument, ktory
sprzyja ich poszczegélnym interesom. Taka taktyka | | | A AAE | 1 stwodowanie A ¢ 6 A Bgicznych,
manipulacji psychologicznych, jawnego wprowadzenia w A ¢ &(dezinformacji), technik retorycznych i
propagandowych, a A U 6 @dlelga na O ¢ Ol BErforntad) lub punktdow widzenia poprzez wypieranie ich,
I AE ¢ A inyéhlu@iflub grup ludzi do zaprzestaniaO ¢ O A peéwhyEhargumentow lub po prostu poprzez
Kierowanie uwagi gdzieindziej.

O

Astroturfing to sytuacja, w ktorej istnieje

zamiari proba stworzenia iluzji poparciac{la &
konkretnej sprawy, osoby lub pozycj. # E| ¢

jest to CC & x UK K & Ui Aniddczne w
Internecie, UAA QUK Oé x 1 EA I
gazetachw czasiewyborow politycznych
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Temat 3: Manipulacja mediami

Clickbait odnosi OEdb 1 A C¢ & xA@&XU E idfdracyjnych online, ktére O asensacyjnelub czasami
AA¢ EI| A£KAGAEkorkystuieon T A O O AVEIAIESAINdEI,Glgy O E ¢ Tich @ocE | E E 1 WE rdeltdrysh
przypadkach clickbait jest po prostu O U x Ad dédnerowania przychodow, x E ¢ & R E Eoznadzax E6 A A E
b E Al Earobibhychz reklamodawcami

Pranie propagandowe to metoda D | | A Crakngkdrzystaniu mniej zaufanejlub mniej popularnej platformy
do opublikowaniahistoriio x &4 OB 1 poghddzeniu,lub B O A x A U & xdlu@dldejonowaniatej relacii, a nie
samejhistorii. Technikata O ¢ QapobieganiuwycofywaniaO EAGO O C1 O U bakltidjuAnBrychmediow, E A G1 E
doniesieniejest FA ¢ OI'111 x A
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W marketingu w wyszukiwarkach, strony internetowe

x UET O UhhdaOiddyaku z poprzednichx U O U O HiBrychA d

I O¢e Ay Eo BEGOU R A T A Wa siradach wynikow
wyszukiwania $ UE debniE | | C @ni E E A O wymkami
wyszukiwaniaw D 1 | & AprfrézSiebie sposob, a tym samym

x D¢ Urak@ OU OE BrundyD B Gvikle taktyk, abyU x A AE ¢
klientow do swoich witryn i CA T A O Iprzydhody, takie jak
banery reklamowe, optymalizacja wyszukiwarek i T AOU & A U
marketingowe typu pay-per<lick. Wszystkieone O ¢ Gihngm

N r ~ 7 P o and

typow Ol UOE T x NpEb&areny reklamowe D1 E A xOEMRE &
stronach, ktére 1 A O O 6D EAE E A linreQ fivodobne
strony.

$:)!1vr.)yrd
-0 AT UAEo6c¢ o

Temat 3: Manipulacja mediami
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Temat 3: Manipulacja mediami

WartoD Al E d CEAA;I mﬂbArdmejnowoczesnychmetod manipulacjiw mediachmasowychjest rodzajem odwracanlauwagl
przyUAC T A EDIhE Al ¢ GAT BIAU T11kahddngracji Wiele technik rozpraszaniauwagi odnosi O E6 polityki,
np. obalanieargumentow i unikanieodpowiedzi poprzez atakowanieinnego tematu.

"Utrzymywanie uwagi publicznej odwrdcone] od rzeczywistych
POl Al Al éx OPI ¢AAUT UAEh UAE® OA
500UUI OE OPI ¢AAUAJdOOxI UAEO6OAN
| UGI AT EAh xOAAAE | Aj MEADD &0 EGAEADO
AOil d Al A AEAEAE xI EIT U6Q

1y
1\

RADY:

Zaufane strony internetowe, takie jak Snopes

| T Cpoméc 0 Ad OO x @ OU AEhistorig, A ¢
ktore x UA ACeEabyt DPE O Edy AR CAW ¢

prawdziwe. *DIGITALISE ME
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‘ Temat 3: Manipulacja mediami

I\ ~y ’ P A d ~ ~ vd

Manipulacja wideo jest 1 T x1aA | E Aénipulacji mediami, ktora jest ukierunkowana na cyfrowe wideo przy

= O U Akdmbinacji tradycyjnych technik przetwarzania i edycji wideo oraz metod pomocniczych sztucznej
k E inteligenciji, takich jak rozpoznawanie twarzy. W typowej manipulacjiwideo, struktura twarzy, ruchy AE AC &1 O

— osoby badanej O &eplikowane w celu stworzenia sfabrykowanego nagranlatej osoby Ta forma generowanej

komputerowo deszormacp P OUUA @8do pawstania £FAE OU W € BAE | d UGAAENO Bpizypadki, I A
technologiata A U dnykorzystywanapodczaskampaniipolitycznych

$:)r1vr.)ytrd
_ -0 AT UAEo6c¢c o
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Temat 3: Manipulacja mediami

Ve pd Ve ~ Ve r

AT OU Apcilukidw i OO ¢ @@kle OT At& &irmy, ktore A E AP O U AwoAmrodukt, B ¢ A Aadom za
pokazywanie swoich produktéw lub O O & W@ frzerwach telewizyjnych, banerach na stronach internetowych i
aplikacjachmobilnych.

Hoaxto AT &@mMmanacelul OU OlébAE ¢ A Kiddggazetalub x EA AT DIl GAEAE OB B © ®jesOoba h
znanajako hoax. 7 D O1 x A A WAAK sddryny publiczne, oszustwa naukowe, £ZA ¢ O QO%x APA WA EC T | AT EA
bomby i oszustwa biznesowe to B O U U Etakidhiosizustw. 7 O D & AR A jesh to, | Avszystkie | A Ena celu

”~ ~ N v Ve Lo

Propagandato forma komunikacii, ktorej celem jest x B ¢ U haidngstawienieOD 1 ¢ A AdoIEIAE AfakyQub
pozycji poprzez przedstawienie tylko jednej strony argumentu. Propagandajest powszechnie tworzona przez
O U & Al&Jrhektore formy masowej komunikaciji tworzone przez inne B1 O 6 brdadizacieOé x 1 EIACA U
uznanezab OT DPACAT A9

$:)r1vr.)ytrd
-0 AT UAEo6c¢ o
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Temat 3: Manipulacja mediami

Specjalista ds. przestrzegania zasad to ekspert, ktory wykorzystuje i

b

17

1\

doskonali sposoby zdobywania x B ¢ U xr@didw. # E | sposoby
zdobywania x B & U x@&awspolne, ich cele 08 & I 1 ol politycznych,
ekonomicznych, po osobiste. Tak x E O Btykieta specjalisty ds.
przestrzeganiazasaddotyczy O & | 1 dou@ ladzi, w tym propagandystow,
marketingowcow, ankieterow, sprzedawcowi rzecznikow politycznych

TacyO B A A EOX0I| EORaAEERchniki (M. in.):
Aodwzajemnienie,

AUAAT CAIIOPAIEEA G
AODIT ¢ Addwod QW OOUT | GA E

RADY

[ 73 nn AN

niekoniecznieA o foie /EA ¢ O.U U  # A Uzamierzonasatyralub A | G h
co pochodziz humorystycznejstrony internetowej, takiej jak The Onionlub ‘/g( /
TheDailyMash,naD OU U.E ¢ A A DIGITALISE ME
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